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KAMPANIA INFORMACYJNO-EDUKACYJNA
Okeres realizacji projektu: do 2023-09-30

Pakiet 1.

ZADANIE 1 - opracowanie idei kampanii informacyjno-edukacyjnej z hastem i rozwinieciami
tekstowymi, z potencjatem przetozenia tworzonego materiatu na inne dziatania oraz nadzorem
realizacyjnym nad wszystkimi elementami kampanii, tak realizowanym przez oferenta jak i tymi,
ktore beda powierzone do realizacji innym podmiotom wytonionym na podstawie prowadzanego'
postepowania.

Materiat powinien by¢ zgodny z zatozeniami programu: PROGRAM POLITYKI ZDROWOTNEJ ABCDE
samokontroli znamion, OGOLNOPOLSKI PROGRAM PROFILAKTYKI NOWOTWOROW SKORY.
http://zdrowie.gov.pl/zamowienia/download/dok_id/421/zal/1439/type/zal/dir/pub.html

Strona realizatora https://wco.pl/ppns/

Struktura opracowane;j idei kampanii:

- sformutowanie celéw kampanii,

- opracowania tekstow stanowigcych podstawe komunikacji kampanii na réinych obszarach jej
realizacji takich jak: hasto kampanii, tekstéw informacyjnych planowanych do realizacji w ramach
kampanii (materiaty promocyjne, materiaty reklamowe, artykuty w prasie branzowej, materiaty
instruktazowe, filmy animowane, strona internetowa)

- opracowania wiodgcego motywu graficznego mozliwego do wykorzystania w materiatach z obszaru
komunikacji wizualnej przewidzianych do realizacji w ramach planowanej kampanii. '

Kampania powinna:
o zacheci¢ do udziatu w projekcie,
o zwigkszy¢ stan wiedzy.

Idea kampanii powinna zosta¢ przedstawiona do zatwierdzenia przez Zamawiajacego w formie
prezentacji MS Power Point.

Wszystkie elementy projektowe, tak graficzne jak i tekstowe zostang przekazane w postaci
elektronicznej, plikach otwartych, w formie umozliwiajacej ich dalsze edytowanie i wykorzystanie w
toku realizacji kampanii.

Zleceniodawca zastrzega mozliwos¢ wnoszenia poprawek, uwag i komentarzy do przedstawionej idei
kampanii.

Wszystkie elementy kampanii musza zawiera¢ informacje dotyczaca wspétfinansowania projektu
przez Unig Europejskg z Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwaj.

Wszystkie oznaczenia zgodne z Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki
spojnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocji:
https://www.funduszeeuropeijskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-
wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-
promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/
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Czas realizacji: jeden miesigc od momentu podpisania.

Uwaga: '

Wykonawca w ramach wynagrodzenia, zobowigzuje sie przenies¢ na Zamawiajgcego majatkowe
prawa autorskie do wszystkich mogacych stanowi¢ przedmiot prawa autorskiego wynikéw prac
powstatych w wyniku realizacji Zadania na polach eksploatacji wskazanych przez Zamawiajgcego.
Wykonawca sprawuje nadzér nad pozostatymi zadaniami kampanii z pakietu 1.

Materiat powinien mieé¢ pozytywny wptyw na zasade niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla 0séb z
niepetnosprawnosciami.
https://www.funduszeeuropeijskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/wytyczne-w-zakresie-
realizacji-zasady-rownosci-szans-i-niedyskryminaciji-oraz-zasady-rownosci-szans/ '
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ZADANIE 2 - Projekt oraz realizacja strony internetowej w formie tzw.: landing page
Oferta obejmuje projekt, realizacje, hosting, koszt domeny, administrowanie oraz certyfikat SSL.

Zawartos¢ strony: ;

e Strona bedzie posiadac¢ liste adresowg wszystkich realizatoréw programu

e Opis programu znajduje sie pod linkami
http://zdrowie.gov.pl/zamowienia/download/dok _id/421/zal/1439/type/zal/dir/pub.html

e Specyfikacja techniczna / wymagania:

e Dziatalnos¢ strony aktywna przez caty okres realizacji programu

e Atrakcyjne audiowizualne i graficzne formy przekazu i uwzglednienie ich odbioru réwniez na
mobilnych urzadzeniach (smartfony, tablety, laptopy) dopasowujac wyglad zawartosci do
rozmiarow ekranu

e Integracja z dziataniami w mediach spotecznosciowych (Facebook)

e Osadzania i wyswietlania plikéw multimedialnych

e Projekt strony jest prosty i intuicyjny w uzytkowaniu, nowoczesny i przejrzysty; charakteryzujaca
sie zminimalizowanym czasem zatadowania

e Strona bedzie obstugiwac tylko jedng wersje jezykowg — w tym wypadku jezyk polski

e Strona posiada Certyfikat SSL

e Serwis umozliwia agregowanie informacji o ilosci odston

e Zapewnienia maksymalne bezpieczeristwo przed niepowotanym dostepem z zewnatrz

e Strona bedzie dostosowana do europejskich przepiséw prawny zwigzanych z gromadzeniem i
przetwarzaniem danych uzytkownikéw

e Wykonawca przedstawi zamawiajgcemu 3 koncepcje graficzne strony gtéwnej. Na podstawie
zaakceptowanego przez Zamawiajgcego projektu graficznego wykonana zostanie strona
internetowa.

Strona musi zawierac informacje dotyczaca wspotfinansowania projektu przez Unie Europejska z

Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj. ‘

Wszystkie oznaczenia zgodne z Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki

spojnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocji:

https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-

whioskodawcy-i-beneficienta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacii-i-

promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/

Czas realizacji: jeden miesigc od momentu podpisania
Projekt wstepny
Projekt realizacyjny

Uwaga:

Wykonawca w ramach wynagrodzenia, zobowigzuje sie przenie$¢ na Zamawiajacego majatkowe
prawa autorskie do wszystkich mogacych stanowi¢ przedmiot prawa autorskiego wynikéw prac
powstatych w wyniku realizacji Zadania na polach eksploatacji wskazanych przez Zamawiajgcego.

Materiat powinien mie¢ pozytywny wptyw na zasade niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla 0séb z
niepetnosprawnos$ciami.
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https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o—funduszach/dokumentv/wytvczne—w-zakresie—
realizacji-zasady-rownosci-szans-i-niedyskryminacji-oraz-zasady-rownosci-sza ns/

Wykonawca zobowigzany jest do wspotpracy ze wskazanym przez Zamawiajgcego podmiotem
odpowiedzialnym za nadzér nad realizacjg kampanii (zadanie 1).



Fundusze Rzeczpospolita Unia Europejska

E ki Fund Spot
Wiedza Edukacja Rozwéj — Polska HIGpEISK FincusESRoiecany

5

ZADANIE 3 — projekt i realizacja animacji (lub seria krotkich animacji) popularyzujaca metode ABCDE,
do wykorzystania w kanatach ,digital”.

Przygotowanie 3 krétkich animacji (w tym: scenariusz, realizacja, przygotowanie do emisji)
popularyzujacych metode ABCDE, do wykorzystania w bezpfatnych kanatach Ldigital”.

Opis programu znajduje sie pod linkiem
http://zdrowie.gov.pl/zamowienia/download/dok_id/421/zal/1439/type/zal/dir/pub.html

Czas animacji: minimum 20 sekund a maksimum 30 sekund

Kazdy spot wyprodukowany w dwéch wersjach:

1. W wersji z napisami dostosowanej do ekspozycji na ekranach LCD,

2. W wersji z napisami dostosowanej do publikacji w portalach spotecznosciowych (wersja w
kwadracie i wersja w prostokacie).

Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu scenariusz animacji. Na podstawie zaakceptowanego przez
Zamawiajacego scenariusza lub scenariuszy wykona ostateczne wersje animaciji.

Wykonawca dostarczy pliki wysokiej jakosci poprzez internetowy transfer plikéw oraz na pendrive.
Wszystkie wersje powinny byé przygotowane zgodnie ze standardami emisyjnymi przyjetymi w
Europie, w formacie AVI, MOV w rozdzielczosci HD, jak réwniez w formie MP4 gotowe do publikacji
w social mediach oraz $rodkach komunikacji miejskiej wraz z metryczkami.

Wszystkie animacje musza zawierac¢ informacje dotyczaca wspétfinansowania projektu przez Unie
Europejskg z Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj.

Wszystkie oznaczenia zgodne z Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programoéw polityki
spojnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promaocji:
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-
whnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-
promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/

Czas realizacji: jeden miesigc od momentu przekazania przez Zamawiajgcego opracowanej idei
kampanii (zadanie 1).

Uwaga:

Wykonawca w ramach wynagrodzenia, zobowigzuje sie przenieéé na Zamawiajgcego majgtkowe
prawa autorskie do wszystkich mogacych stanowié przedmiot prawa autorskiego wynikéw prac
powstatych w wyniku realizacji Zadania na polach eksploatacji wskazanych przez Zamawiajacego.

Materiat powinien mie¢ pozytywny wptyw na zasade niedyskryminacji, w tym dostepnoéci dla 0séb z
niepetnosprawnosciami.
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/wytyczne-w-zakresie-
realizacji-zasady-rownosci-szans-i-niedyskryminacji-oraz-zasady-rownosci-szans/

Wykonawca zobowigzany jest do wspdtpracy ze wskazanym przez Zamawiajacego podmiotem
odpowiedzialnym za nadzér nad realizacjg kampanii (zadanie 1).
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ZADANIE 4 — opracowanie kampanii online przekierowujacej na landing page

Kompleksowe przygotowanie i produkcja reklamy (double billboard) wraz z jej emisja
w Internecie w ramach kampanii informacyjno-edukacyjnej.

Lokalizacja/ miejsce prowadzenia kampanii w Internecie:

najczeéciej odwiedzane przez mieszkaricdw wojewddztwa wielkopolskiego, lubuskiego i
zachodniopomorskiego internetowe lokalne lub regionalne portale/ serwisy internetowe (tgcznie
trzy) — beda podlegaty konsultacji oraz pisemnej akceptacji Zamawiajacego.

Przedmiotowe portale/ serwisy internetowe powinny charakteryzowac sig liczbg odston na stronie
$rednio powyzej 80 000 miesiecznie.

Okres trwania kampanii: reklama w Internecie bedzie emitoWana przez 14 dni kalendarzowych na
kazdym z trzech lokalnych lub regionalnych portali/ serwiséw internetowych. Kampania reklamowa w
Internecie zakonczy sie przed 30.06.2023. '

W ramach realizacji przedmiotowej ustugi Wykonawca ma zapewnic:

I. Kompleksowe przygotowanie i produkcje reklamy wraz z jej emisjg w Internecie w ramach
kampanii, w tym:

a) przygotowanie i wykonanie animowanej reklamy internetowej w formie animowanego billboardu
zawierajacego elementy graficzne zapewnione przez Wykonawcg zgodnie ze wskazéwkami
Zamawiajacego, z uwzglednieniem Grafiki opracowanej w ramach zadania 1,

- reklama internetowa ma przekierowywacé na Landing page (adres docelowy dostarcza Zamawiajacy)
- przekaz graficzny i komunikacyjny ma za zadanie zacheci¢ do odwiedzenia Landing page (zadanie 2).
Tre$¢ bedzie uzgodniona z Zamawiajacym,

- logotypy oraz informacja o wspdffinansowaniu powinna znalez¢ sig na poczatku lub na korcu
materiatu. Taka wzmianka powinna mie¢ forme tablicy/ banneru/ slajdu

i obejmowac co najmniej 15% ekranu/ powierzchni oraz by¢ widoczna przez nie mniej niz 3 sekundy,
- zadaniem Wykonawcy bedzie réwniez dostosowanie formatéw oraz parametrow technicznych
reklamy do wymagari dotyczacych emisji reklamy na zaakceptowanych pisemnie portalach/
serwisach internetowych (do potrzeb danej strony/ portalu). '

Il. Zaplanowanie oraz przeprowadzenie' kampanii reklamowej w Internecie:

a) przygotowanie media planu kampanii oraz rezerwacja i emisja reklamy w Internecie (wraz z
zakupem czasu emisji) z uwzglednieniem grupy docelowej wskazanej przez Zamawiajacego oraz
terminu realizacji i czasu (okresu) trwania kampanii. Wykonawca jest zobowigzany do opracowania
media planu (harmonogramu emisji reklamy) kampanii na poszczegdlnych portalach/ serwisach
internetowych o charakterze lokalnym lub regionalnym. '

W terminie do 14 dni kalendarzowych od dnia zawarcia umowy Wykonawca przedstawi media plan,
wraz z uzasadnieniem wyboru oraz okresleniem szacunkowej liczby potencjalnych odbiorcow
reklamy (uzytkownikéw proponowanych portali/ serwiséw) do konsultacji z Zamawiajacym i
pisemnej akceptacji media planu. Media plan powinien zawiera¢ informacje dotyczace planowanych
medidéw oraz najwazniejszych parametréw kampanii w Internecie (nazwa portalu/ serwisu, docelowa
strona emisji, rodzaj i format reklamy, data poczatkowa i koficowa emisji). Zamawiajacy w ciagu 3 dni
kalendarzowych zgtosi uwagi lub wyda pisemng akceptacje media planu. Wykonawca naniesie
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zmiany wynikajgce z uwag zgtaszanych przez Zamawiajacego w terminie do 5 dni kalendarzowych, a
nastepnie po raz kolejny odda media plan pod pisemng akceptacje Zamawiajgcego.

Wszystkie oznaczenia zgodne z Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki
spdjnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocji:
https://www.funduszeeuropeiskie.gov.pl/stronv/o-funduszach/dokumentv/podrecznik—
wnioskodawcy—i—beneficienta-programow—poIityki—spoinosci—2014—2020-w—zakresie—informacii-i-
promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/

Czas realizacji: jeden miesiac od momentu przekazania przez Zamawiajgcego opracowanej idei
kampanii (zadanie 1). Przy zastrzezeniu, iz kampania moze zosta¢ rozpoczeta dopiero po
uruchomieniu Landing Page (zadanie 2).

Uwaga:

Wykonawca w ramach wynagrodzenia, zobowigzuje sie przenieé¢ na Zamawiajgcego majatkowe
prawa autorskie do wszystkich moggacych stanowi¢ przedmiot prawa autorskiego wynikéw prac
powstatych w wyniku realizacji Zadania na polach eksploatacji wskazanych przez Zamawiajgcego.

Materiat powinien mie¢ pozytywny wptyw na zasade niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla 0séb z
niepetnosprawnosciami.
https://www.funduszeeuropeiskie.gov.pl/stronv/o—funduszach/dokumenty/wvtvczne—w-zakresie-
reaIizacii—zasady—rownosci—szans—i-niedyskryminacii—oraz-zasadv—rownosci—szans/

Wykonawca zobowigzany jest do wspétpracy ze wskazanym przez Zamawiajgcego podmiotem
odpowiedzialnym za nadzér nad realizacjg kampanii (zadanie 1).
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ZADANIE 5 - dziafania z zakresu wsparcia PR z wykorzystaniem blogeréw i influencerow platform
YouTube, Instargram, TikTok

Nawigzanie wspotpracy z co najmniej 2 kreatorami przekazu. -

Moga to byé np. vlogerzy, blogerzy, dziatajgcy w mediach spofecznosciowych posiadajgcy
udokumentowana, liczng grupe statych odbiorcéw przekazu i zrealizowanie przez kazdego z
kreatoréw 10 akcji informacyjnych zachecajacych subskrybentéw do odwiedzenia strony
internetowej programu i udziatu w programie.

Zamawiajacy wymaga, aby kazdy zatrudniony przez Wykonawce videobloger posiadat co najmniej 5
tys. subskrybentéw, a w wyniku przeprowadzonych 5 akcji informacyjno-edukacyjnych, kazdy
videobloger /bloger powinien osiggna¢ zasieg 50 tys. wyswietlen facznie dla 5 akcji.

Ogbtem wsparcie kampanii przez videoblogeréw powinno osiggna¢ putap min. 100 tys. wyswietlen.
Zamawiajacy bedzie wymagat przedstawienia wraz z uzasadnieniem, kandydatury kazdego kreatora
przekazu, z ktérym wykonawca zamierza nawigza¢ wspéfpracg, do akceptacji Zamawiajgcego przed
nawigzaniem wspotpracy.

Czas realizacji: w czasie trwania realizacji Programu. Doktadne terminy do ustalenia w trybie
roboczym.

Przy zastrzeieniu, iz kampania moze zosta¢ rozpoczeta dopiero po uruchomieniu Landing Page
(zadanie 2). '

Wykonawca zobowigzany jest do wspotpracy ze wskazanym przez Zamawiajgcego podmiotem
odpowiedzialnym za nadzér nad realizacjg kampanii (zadanie 1).

Wszystkie oznaczenia zgodne z Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programow polityki
spdjnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promoc;ji:
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-
wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-
promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/
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ZADANIE 6 - Film edukacyjny

1.Przygotowanie 30. sekundowego filmu edukacyjnego na podstawie zafaczonych plikéw. Film
polega¢ ma na wyswietleniu po kolei 2 plansz (plansza nr 1 i plansza nr 2) i jednoczesnym czytaniu
przez lektora pojawiajgcych sie tresci zawartych na tych planszach (nagranie, montaz).

2. Emisja filmu edukacyjnego (koszt czasu antenowego) w TV obejmujacej swoim zasiegiem
wojewddztwa: lubuskie, wielkopolskie, zachodniopomorskie. W czasie antenowym, w ktérym
emitowany bedzie film, odbiorcami powinna by¢ grupa docelowa pacjentéw tj. osoby w wieku 50-64
lata lub starszych pod warunkiem, ze s3 nadal aktywne zawodowo.

Minimum 25% wszystkich emisji bedzie emitowane w pasmach o najwiekszej ogladalnosci, tzw.
PRIME TIME

tacznie 180 emisji

Opis programu znajduje sie pod linkiem
http://zdrowie.gov.pl/zamowienia/download/dok id/421/zal/1439/type/zal/dir/pub.html

Termin realizacji zaméwienia: w czasie trwania realizacji Programu. Dokfadne terminy do ustalenia w
trybie roboczym.

Przy zastrzeieniu, iz kampania moze zosta¢ rozpoczeta dopiero po uruchomieniu Landing Page
(zadanie 2).

Uwaga:

Wykonawca w ramach wynagrodzenia, zobowiazuje sig¢ przenie$¢ na Zamawiajgcego majatkowe
prawa autorskie do wszystkich moggcych stanowi¢ przedmiot prawa autorskiego wynikéw prac
powstatych w wyniku realizacji Zadania na polach eksploatacji wskazanych przez Zamawiajgcego.

Materiat powinien mie¢ pozytywny wptyw na zasade niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla 0séb z
niepetnosprawnosciami.
https://www.funduszeeurope]skie.gov.pl/stronv/o—funduszach/dokumenty/wvtyczne—w—zakresie—
realizacii—zasadv—rownosci-szans—i—niedvskrvminacii-oraz-zasadv—rownosci—szans/

Wykonawca zobowigzany jest do wspétpracy ze wskazanym przez Zamawiajgcego podmiotem
odpowiedzialnym za nadzér nad realizacjg kampanii (zadanie 1).
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Pakiet 2
ZADANIE 7 — Projekt oraz produkcja materiatéw edukacyjnych

Opracowanie infografiki z instrukcja kontroli na podstawie:
http://zdrowie.gov.pl/zamowienia/download/dok id/421/zal/1439/type/zal/dir/pub.html|
oraz

idei kampanii informacyjno-edukacyjnej opracowanej w zadaniu 1

Projekt graficzny + produkcja instrukcji samobadania w formie zawieszki

- druk offset dwustronny, zadruk 4/4

- gramatura papieru minimum 300 g

- uszlachetnienie folia mat lub potysk

- minimalny wymiar 70 x 210

- forma / ksztatt zawieszki, pozwalajaca na zawieszenie na wieszaku tazienkowym, klamce, itp.

Wszystkie oznaczenia zgodne z Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programoéw polityki
spojnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promaocji:
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-
wnioskodawcv-i-beneficienta—programow-po|itvki-spoinosci—2014-2020-w—zakresie—informacii-i-
promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/

Naktad: 3000 szt.
Produkt musi zawiera¢ informacje dotyczaca wspoétfinansowania projektu przez Unie Europejska z
Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj.

Czas realizacji: jeden miesigc od momentu przekazania przez Zamawiajgcego opracowanej idei
kampanii (zadanie 1).

Uwaga:

Wykonawca w ramach wynagrodzenia, zobowigzuje sig przenie$¢ na Zamawiajgcego majatkowe
prawa autorskie do wszystkich mogacych stanowi¢ przedmiot prawa autorskiego wynikoéw prac
powstatych w wyniku realizacji Zadania na polach eksploatacji wskazanych przez Zamawiajgcego.

Materiat powinien mie¢ pozytywny wptyw na zasade niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla 0séb z
niepetnosprawnosciami.
https://www.funduszeeuropeiskie.gov.pl/strony/o—funduszach/dokumenty/wytvczne-w—zakresie—
reaIizacii—zasadv—rownosci—szans-i—niedyskrvminacii-oraz—zasadv-rownosci—szans/

Wykonawca zobowigzany jest do wspdtpracy ze wskazanym przez Zamawiajgcego podmiotem
odpowiedzialnym za nadzér nad realizacjg kampanii (zadanie 1).



Fundusze

Europejskie

Wiedza Edukacja Rozwéj

Pakiet 3

ZADANIE 8 — Ustugi prasowe

Rzeczpospolita

Polska

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny

11

Artykuly w prasie oraz aktywno$¢ w obszarze outdoor - te dziatania miatby na celu i bylyby
zaprojektowane tak, aby trafi¢ do j grupy odbiorcéw 50 plus lub tych, dla ktérych informacja online

nie dociera (prasa lokalna, $rodki komunikacji miejskie)

Opracowanie, emisja artykutéw w prasie posiadajgcej dodatki tematyczne poswiecone zdrowiu, o
zasiggu obejmujgcym co najmniej jedno wojewddztwo z obszaru Makroregionu Zachodniego, przy
zatozeniu, ze wszystkie zaplanowane emisje bedg obejmowa¢ tacznie swoim zasiegiem catoéé
Makroregionu Zachodniego.

Lp Opis.i rodzaj lloéé | Wielkosé Zak.re‘e.s prac/Okres Terrr'nin"zakoﬁczenia
ustugi emisji realizacji
1 | Opracowanie 3 Wielkos¢ kazdego | Wykonawca stworzy i | Wykonawca
artykutu artykutu od 1800 do | opracuje tresci wraz z | przedstawi
4000 znakéw  ze | grafikg i logotypami, | kazdorazowo do
spacjami i znakami | dostosowania  szaty | akceptacji projekty
interpunkcyjnymi, graficznej artykutu na co
przy formacie strony | odpowiadajacej najmniej 5 dni
formatu A4, | grafice wydawnictwa, | roboczych przed
uwzgledniajgc w ktorym ukaze sie | oddaniem publikacji
logotypy oraz 1| artykut. do druku
zdjecie.
2 | Emisja artykutu | 3 Wykonawca na | Emisja  nastgpi w
podstawie czasie trwania
przekazanych realizacji  Programu.
materiatéw Doktadne terminy do
przygotuje finalny | ustalenia w trybie
format publikacji | roboczym.

odpowiadajgcy
wymaganiom
wydawcy

Wymagania ogélne wzgledem kampanii w prasie:

1.

Ton przekazu powinien byé dopasowany do specyfiki grupy docelowej pod katem zrozumienia
jej potrzeb, oczekiwar, motywacji oraz korzysci, ktére $3 uznawane przez nie za atrakcyjne.

Zamawiajacy rekomenduje zapoznanie sie z ,ogdlnopolskim programem profilaktycznym
nowotworéw skéry (NS) ABCDE samokontroli na obszarze woj. lubuskiego, wielkopolskiego i
zachodniopomorskiego (tworzacych MAKROREGION ZACHODNI)” oraz koncepcja kampanii
opracowanej w ramach projektu.
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3. Wszystkie artykuly musza zawiera¢ informacje dotyczaca wspoffinansowania projektu przez Unig
Europejska z Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj.

4. Czas realizacji: jeden miesigc od momentu przekazania przez Zamawiajgcego opracowanej idei
kampanii (zadanie 1).

Uwaga:

Wszystkie oznaczenia zgodne z Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programdéw polityki
spojnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocji:
https://www.funduszeeuropeiskie.gov.pI/stronv/o—funduszach/dokumentv/podrecznik-
wnioskodawcy—i—beneficienta—programow—politvki-spoinosci—ZO14-2020—w—zakresie-informacii—i—
promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/

Wykonawca w ramach wynagrodzenia, zobowigzuje sig przenie$¢ na Zamawiajgcego majgtkowe
prawa autorskie do wszystkich mogacych stanowi¢ przedmiot prawa autorskiego wynikow prac
powstatych w wyniku realizacji Zadania na polach eksploatacji wskazanych przez Zamawiajgcego.

Materiat powinien mie¢ pozytywny wptyw na zasade niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla 0s6b z
niepetnosprawnosciami.
https://www‘funduszeeuropeiskie.gov.pl/stronv/o—funduszach/dokumenty/wytvczne-w—zakresie-
realizac]i-zasady-rownosci—szahs-i—niedyskryminac]i-oraz—zasadv-rownosci—szaﬂ




